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Uvod

Marketingové aktivity Rozvoje Ttebicska, z.s.p.o. (dale jen RT) pro rok 2025 vychazeji ze
zpracované analyzy potencidlu Rozvoje TiebiCska, z. S. p. 0. Z a Profilu navstévnika. Tuto
strategii vypracoval zpracovatelsky tym pod vedenim Mgr. Evy Fruhwirtové.

Z tohoto dokumentu vyplynulo nékolik zasadnich fakti, které jsou rozhodujici pro dalsi
smefovani a rozvoj destinace:

ZlepSeni procesti komunikace

ZlepSeni finan¢nich zdroj

Zajisténi personalu destinace dle pozadavku kritérii certifikace DMO
Ziskani partnerti destinace
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Propagace destinace jako venkovského regionu
Ad. 1.

V pribéhu roku 2024 vznikla Pracovni skupina TIC a DMO, partneti jsou mési¢n¢ informovani
o déni v dmo, tydné jsou zasilany piehledy vikendovych akci.

Ad. 2.

MMR schvalilo novou podobu podpory dmo, financovani je pro rok 2025 zajisténé. Pro dalsi
roky je nutna podpora Kraje Vysocina. Bez ni hrozi ztrata certifikace a tim 1 zdroje financovani.
Forma podpory od KV bude nastavena v priub¢hu roku 2025.

Ad. 3.

Od roku 2024 ziskala destina¢ni kancelat zaméstnance na plny tivazek, souc¢asné byly zruseny
DPC pro zaméstnance TIC. Od roku 2025 mé destinaéni kancelai dalsiho pracovnika.

Ad. 4.

V roce 2024 doslo ke zméné stanov sdruzeni tak, aby mohly vstupovat i pravnické a fyzické
osoby pusobici v cestovnim ruchu. Zména stanov bude zapsana po schvaleni zastupitelstev
¢lenskych obci.

Ad. 5.

Venkovsky region je komunikovany prostfednictvim témat Ochutnejte Trebic¢sko a Trebicsko,
prazdniny jako u babicky.



V roce 2024 se podatilo nastartovat zna¢ku Ttebiésko a rozsifit povédomi mezi

odbornou vetejnosti a oslovit cilové skupiny. Diilezitym komunika¢nim tématem roku 2024
bylo nepochybné mkt. téma ,,Ochutnejte Trebi¢sko* a témata pé&si turistika a cykloturistika.
Jsou to témata, kterd rezonuji v ramci Ceské republiky a jsou podporovany i z centraly
cestovniho ruchu CzechTourism.

Marketingové cile, cilové skupiny a cilové trhy

1.1. Marketingové cile

Hlavnim cilem je dale prohlubovat povédomi o destinaci Tiebicsko a prohloubit spojeni
s vizualnim stylem. Nastavenim mkt. témat se Trebic¢sko odlisi od ostatnich oblastnich dmo
nejen na Vysocing a posili tak svoji konkurenceschopnost.

1.2. Marketingova témata

V roce 2025 pokracuje RT stématem Ochutnejte Ttebicsko se zaméfenim na regiondlni
produkty a potraviny. V prub¢hu roku vznikne brozura 12 Gastrovyletd. Toto téma bude
podpoieno také jednim videm. K tématu vzniké také fotobanka. Podtématem ziistava Sladkeé
putovani.

K vyro¢i 80 let od konce 2. svétové valky bude komunikovano toto vyroci formou piispévkil
na socialnich sitich. Zam¢fi se na osobnosti, piibéhy a mista spojena se 2. svétovou valkou na
Ttebicsku. Toto téma bude komunikovat také Vysoc¢ina Tourism.
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Ttebicsko vznikd nova fotobanka. Budou komunikovany vylety.

Aktivni dovolend je téma komunikované souCasné¢ agenturou CzechTourism. Vznika
propagacni video, kterym podpoii RT toto téma. V roce 2024 vznikl propagacni material 12
nejkrasnéjsich tras Tiebicska.

Zidovstvi (Zidovské stopy na Vyso¢ing)

Vyznamné téma pro celou Vyso€inu. Téma a budouci produkt bude vytvofeny spolecné
S Vysoc€ina Tourism a oblastnimi dmo Tepna Vysociny a Kraj pod Javofici. Vzhledem ke stale
probihajici rekonstrukci synagogy ve Velkém Mezifici bude produkt predstaven aZ po
dokonceni rekonstrukce.

1.3. Cilové skupiny

Mladi aktivni lidé ve véku 2040 let

Seniofi (prazdna hnizda, poutnici) 60+ let

Rodiny s détmi 25-45 let

Aktivni 0soby v produktivnim véku cestujici bez déti 35-60 let



1.4. Cilové trhy

Ukolem oblastni dmo je propagace oblasti ve spolupraci s krajskou dmo Vyso¢ina Tourism.
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Nejzajimavéjsi cile relevantni pro zahrani¢ni navstévniky komunikuje VT s CzT.

RT se zaméfuje na propagaci atraktivit a témat mezi navstévniky a turisty z oblasti, ktefi tvori
nejcastejsi podil piijezdi. Jedna se o Jihomoravsky kraj, Stfedocesky kraj a Vysocinu a také
Hlavni mésto Praha.

RT bude oslovovat také navstévniky a turisty zJihoCeského, Pardubického a
Moravskoslezského kraje.

2. Turistické cile

Cilem propagace v roce 2025 je spojeni atraktivit do smysluplnych celkd a témat. V mistech
S vice atraktivitami neni propagace velmi Casto pojata jako celek, ale kazdy subjekt se
propaguje sam.

Ukolem destinace je propojit tyto subjekty a zdtiraznit vyznam spoleéné propagace.
Nové celky propagované destinaci Trebi¢sko od roku 2025:

1. Police — zamek a zidovské pamatky

2. Jemnice — pamatky a aktivni dovolena (nové vznikaji Skryté piib&hy, hlavni pamatka
zamek s modelem mésta, pro aktivni dovolenou puj¢ovna elektrokol, diskogolf,
zamecky park, biotop)

3. Moravské Budé¢jovice — Muzeum femesel, méstska véz a hra Loxper — Trable
S hrabétem Schaumburkem

4. Zamecky aredl Jaroméfice nad Rokytnou — statni zamek a kostel sv. Markéty.

5. Tiebi¢ — UNESCO pamatky, Zamecky areal (Muzeum Vysociny Ttebi¢, bazilika sv.

Prokopa, expozice v Piedzamci), Tiebi¢ pro déti (VVV- véz, vétrny mlyn, vodojem na

Strazné hote, Po stopach opatii a rabinii, Alternator, Labyrint, Hvézdarna, Laguna,

Pekelny kopec, Dvir Stiitez), Aktivné ve mésté — parky, sportovni okruh Zamis, cyklo

Vyhlidkova mista — rozhledny a vyhlidky (12 mist)

Namést nad Oslavou — zamek, pamatky ve mésté, Stezka znameni a Druidsky h4j

Dalesicka prehrada — propojeni subjekti ptisobicich na piehradé

. Technické pamatky

10. Destinace détem

11. Poutni mista

12. RemeslIné ateliéry
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3. Komunikaéni mix

Nasim letoSnim cilem je navazani na povédomi o destinaci do jednoho uzemniho celku do
jednotného vizualu, tak aby identifikace turistické destinace byla ziejma, a nasledn¢ budeme
pracovat na posileni brandu. Velky dtraz klademe na strategii v online komunikaci, ktera se
stava stézejni. Medialni vystupy musi byt plné emoci a zejména fotografie musi korespondovat
s hlavnim poslanim DMO Ttebicsko.

3.1. Komunikace uvniti destinace

3.1.1. Partnerska komunikace

Nejdulezitéjsi soucasti komunikace je informovanost RT, turistickych informacnich center, a
aktéra turistického ruchu. V leto$nim roce se bude i nadale konat spole¢né setkavani, které bude
zamé&fené zejména na diskusi 0 rozvoji cestovniho ruchu. Nové od roku 2024 poskytujeme
informacni servis pro vSechny aktéry cestovniho ruchu na Ttebi¢sku a vyhledové a v roce 2025
planujeme newsletter. Bude probihat také setkavani pracovni skupiny DMO a TIC né¢kolikrat
ro¢né. Chystame také tfi Skoleni v cestovnim ruchu.

Velmi dulezita je znalost zaméstnanct v subjektech o nabidce destinace a zarovent dovednost
umét nabizet aktivné produkty destinace a informace o destinaci navstévnikiim a turistim.

3.1.2. Komunikace s ob¢any
Nedilnou soucasti turistického ruchu jsou obcané samotni. Je potieba budovat pozitivni vztah
k cestovnimu ruchu, informovat obCany o vznikajicich krocich RT. Vysvétlovat diivod

rozvoje udrzitelného cestovniho ruchu a nevnimat ho jako rusivy element jejich Zivota.

Kanaly: zpravodaje obci, zpravodaje mikroregiontl, tiskové zpravy, G€ast na tradi¢nich akcich
V regionu — stanek, prezentace turistické nabidky.

Cilem je zvySeni povédomi o destinaci uvniti oblasti, nejen mezi turisty.

3.2. Komunikace smérem ven z destinace
3.2.1. Offline komunikace

- Public relations
Mezi dilezité nastroje této formy komunikace patii komunikace formou tiskovych
zprav a informovanost o aktivitach destinace. Probiha pravidelné.

- Media relations
Organizace PressTripti pro odbornou vetejnost je pomérn¢ dilezitd Cinnost pro



Ttebi¢sko. Do spoluorganizace jsou zapojeni i ubytovatelé
a provozovatelé atraktivit v CR. Press a Famtripy probihaji ve spolupraci s VT a
CzT.

- Community relations
Zapojeni se do témat krajské destinace Vysocina Tourism a uc¢ast na akcich, které
mayji spadovost do nasi oblasti.

- Veletrhy
Ptestoze veletrhy jsou na Gstupu a dochdzi k jejich spojovani, zicastni se RT v roce
2025 dvou veletrhii — Ferienmesse ve Vidni a For Bikes/ Holiday world v Praze.

- Print
Cilem je vytvofeni materiald se stejnou grafickou podobou, aniz by turista poznal,
7e se nachazi v regionu vymezeném hranici.
K dotisku dojde pouze v piipadé Turistickych novin, dal$i materialy pfipadné dle
potieby.
Nové vznikne brozura 12 gastrovyletil.

- Outdoor kampané
Destinace se Gcastni pravidelné akci v regionu. V roce 2025 planujeme Folkové
prazdniny a akci v JMK. Konkrétni akce se zatim hleda.

3.2.2. Online komunikace

- Webové stranky
Webové stranky proSly v minulych letech redesignem, pravidelné¢ dochazi
k aktualizaci udaji. Na rok 2025 je planovana revize aktualnosti informaci —
funkcnost proklikd, QR kodd, doplnéni informaci a ve spolupraci s PR umisténi
¢lankd také na web.

Do kalendate akci dostala piistup informacni centra a vybrané subjekty.
- Socialni sité
Destinace pravidelné¢ komunikuje na facebooku, instagramu a threads. Mame

zaloZzeny také kandl na youtube. K ziskdni novych sledujicich je nutné vytvoreni
reels — bude feseno externé.

V Trebici, 2.1.2025 Zpracoval Vaclav Prchal, feditel destinace Ttebicsko



